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Tujuan Pembelajaran

Setelah mengikuti pembelajaran peserta dapat:
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Menjelaskan
Pengertian dan
Tujuan Komunikasi

a4

Menjelaskan
Proses Komunikasi

Menjelaskan
Proses adopsi dan
difusi inovasi
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Preses pengampdican informasi
dori kemenikater kepdada
komenikan dengeon
mengguonakan medid dan coara
pengampeian informdasi goang
dipahomi oleh kKedovd pihdk,
serta saling memiliki
kKesameaeon arti leweat

e 'ErcmsmISI pesdan simbelik
7z =29 (Marpoung, 1999)
















Pendengaran 11 %

Penglihatan 83 %

(Hasil Penelitian Socony Vacum Oil Co.)



CONFUSIUS, 1400 tahun yang silam

NI CHING NI WANCI
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NI KHAN NI SIANG A :
NI KUNCO NI CHETO

Kamu dengar kamu lupa
Kamu lihat kamu ingat

Kamu kerjakan kamu paham




DIUCAPKAN belum tentu DIDENGAR
DIDENGAR belum tentu DIFAHAMI
DIFAHAMI belum tentu DISETUJUI

DITERUSKAN belum tentu MEMUASKAN )
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1. Mengubah pengetahuan
(knowledge)

2. Menimbulkan minat (interest)

3. Mengubah dan membentuk
pendapat (opinion)

4. Mengubah dan membentuk
sikap (attitude)

/ 5. Mendorong suatu tindakan
(action)
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Sebagdal gagesdan,
tindakan atae
bareng yong
dignggep bare oleh
SeSeordne
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lebikh mengoen
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Menerapkan
A ‘l!‘:[;?obu
Montiat I

Yabap Sadar



Perorangan

Kunjungan rumah,

Kunjungan usaha tani, Hubungan
Telepon, Dli

Kelompok

Kursustani, Darmawisata,
Demonstrasi, dll..

Massal

| Pemasangan Poster, Siaran
Pedesaan/TV, Pameran, dll...

Menggerakkan usaha

Meyakinkan

Membangkitkan
keinginan

Menggugah hati
Menaruh perhatian

Menerapkan

Mencoba
Menilai

Minat
Sadar







Pengambilan Kualifikasi/
Keputusan

Keadaan

Penyuluh
Karakteristik

Inovasi

Saluran

Komunikasi/M
Sifat/ edia yang
Karakteristik Digunakan
Calon Pengguna -
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1. Inovasi
2. Saluran komunikasi
3. Kurun waktu tertentu
4. Sistem Sosial
1) Struktur sosial (social structure)
2) Norma sistem (system norms)
3) Opinion Leaders (Orang berpengaruh)
4) Change Agent
5) Heterofili dan Homofili (perbedaan dan kesamaan)

KEMENTERIAN PERTA BPPSDMP




Nilai dan kekayaan tradisional, Keterbatasan
SDA, Teknologi dan Pendidikan rendah

Faktor Penghambat Perubahan

Perilaku Petani

------

Fak'ror' Pendorong Perubahan
“'3"\"\ . i :\ ‘ S ‘\I" \\\\A\\\
RARNRBARRARK AR
A Har-apcm perbaikan ekonomi, ketersediaan

teknologi modern, Harapan perbaikan sosial,
Penyuluhcm pertanian, perluasan kesempatan kerja
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Preses
penygebardan
inevasi dari
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wasyoarakeat

Merepakan
preses
komonikeasi
Khuses
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Peneliti-
Widgaiswera
~Penyvlivh-
Petani




FEEDBACK

Sistem LBKO
(Latihon dan
Kenjongan)
peneliti-
widgaisweara-
pengvloh-petani




FARMER
BACK TO
FARMER

Penelitian

dimulai dan

diakhiri di
tingkat petani




Menumbuhkan
kebutuhan
. untuk berubah

Memberikan
informasi yang
mereka perluka

"

Diagnosa dan

Membangun :
hubungan untuk penjelasan
perubahan masalah yang
\ dihadapi oleh
"y \ masyarakat

~ )



. Analisis situasi
. Rumuskan tujuan
. Identifikasi penerima, yang meliputi:

a. Fisik dan psikologis

b. Latar belakang pendidikan, sosial, ekonomi,

dan budaya

Pilih media/saluran dan susun pesannya
Implementasikan

. Siapakan Evaluasi keefektifan komunikasi
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